  




[image: image1.jpg]Canada%ﬁ‘;

keep exploring










     


M E D I E N I N F O R M A T I O N

Presseinformation (04/2010)
Kanada: Olympischer Geist weht durch das ganze Land

Düsseldorf, 08. März 2010 --- In diesem Jahr steht Kanada ganz im Zeichen der Olympischen und Paralympischen Winterspiele 2010 in Vancouver und genießt die internationale Aufmerksamkeit. Vor zwei Wochen endeten die Spiele in Vancouver mit einer inspirierenden und fesselnden Feier mit kanadischem Flair, die Sport, Kultur und Nachhaltigkeit zelebrierten. Die Winterspiele 2010 zeigten den Geist Kanadas – einer Nation, die für Innovation und Vielseitigkeit steht, die Natur respektiert und den Winter mit jugendlichem Elan feiert. 

Das erhöhte mediale Interesse nutzt die Canadian Tourism Commission (CTC) mit ihrer neuen Kampagne bereits während und direkt im Anschluss an die Spiele. Im vergangenen Jahr konnte die CTC trotz der schwierigen wirtschaftlichen Rahmenbedingungen einen geringen Rückgang von lediglich 3,2% auf ca. 310.000 Gäste aus Deutschland verzeichnen. Auf der diesjährigen ITB ist Kanada mit über 40 Ausstellern aus allen Regionen des Landes vertreten. „Wir gehen davon aus, dass die Spiele gerade im deutschen Quellmarkt für hohe Aufmerksamkeit sorgen werden. Mit der Abschlussfeier in Vancouver ist unsere Kampagne in die 2. Runde gegangen. Wir möchten dem Verbraucher dann aufzeigen, was er im Olympialand alles erleben und entdecken kann“, erklärt Karl-Heinz Limberg, CTC Managing Director Deutschland. 

Die aktuelle Kampagne setzt auf eine Beilage mit konkreten Reiseangeboten namhafter deutscher Veranstalter in führenden Tageszeitungen. Dies soll einen Anreiz schaffen, die vielleicht schon lange geplante Kanadareise in die Tat umzusetzen. Begleitend erscheinen Video-Clips mit Angeboten von Veranstaltern auf verschiedenen Reise- und Lifestyleportalen. 
Der umfangreiche Relaunch der Kanada-Webseite www.meinkanada.com erweitert das Angebot und bietet den Verbrauchern viele neue Möglichkeiten, das Land vorab kennen zu lernen. Großformatige Fotos und unterhaltsame Videos setzen visuelle Schwerpunkte. In neuen interaktiven Anwendungen können die Besucher beispielsweise ihren persönlichen Reisetyp ermitteln (canada.travel/reisetypen). 

„Diese Kampagne wird auch der Höhepunkt unseres Vorstoßes in die Social Media-Landschaft sein: mit vielen neuen Fotos und Videos auf unserer Webseite und auf YouTube“, freut sich Karl-Heinz Limberg: „Reisefreunde finden hier ein frisches, verlockendes Bild von Kanada im Sommer, das ihre Neugier und Reiselust wecken wird.“

Neben klassischen Marketingmaßnahmen setzt die CTC in Deutschland schon seit einigen Jahren verstärkt auf Kooperationen mit Partnern außerhalb der Tourismusindustrie. Zu diesen Consumer Promotions zählt das Wasserprojekt Kanadaria (www.kanadaria.de) in Zusammenarbeit mit der Trinkwasserinitiative Viva con Agua, das seit Herbst 2009 den Verkauf von symbolischen Wasseraktien bewirbt. Die Einnahmen gehen zu Gunsten der Umweltorganisation Waterkeeper Alliance. In Kooperation mit GEO Saison gibt es dieses Jahr eine Wohnmobilreise zu den schönsten Wasserspielplätzen Kanadas zu gewinnen. 
Auf spezielle Zielgruppen zugeschnittene Lifestyle- und Reise-Websites wie „Generation Kanada“ (www.generation-kanada.de) für Best Ager oder die speziell an Frauen gerichtete Webseite „Clever Women“ (www.cleverwomen.de) bieten Blogs und Tagebücher von Prominenten, Videos, Unterhaltung und Gewinnspiel-Aktionen an. 
Reisebüromitarbeiter erhalten mit der kostenlosen, interaktiven „Mehr-als-Elche-und-Biber“-Schulung einen unterhaltsamen Vorgeschmack auf die kanadische Vielfalt. Unter www.mehr-als-elche-und-biber.de können sich Expedienten einen Überblick über das exzellente Schulungsprogramm der Canadian Tourism Commission verschaffen. 
Das „Canada Specialist Program“, das im Jahr 2010 bereits sein 13–jähriges Bestehen feiert, bildet die Agenten dann zu wahren Kanada-Experten aus und unterstützt die Reisebüromitarbeiter/innen durch Adressen für Mailings, Verkaufshilfen, kostenfreie Famtouren und vieles mehr. Im Februar 2010 startet ein neues Canada Specialist Program (CSP). Neuanmeldungen sind jederzeit möglich über www.canada-specialist.de. 

Hinweise an die Redaktion:

Kanada ist dieses Jahr vom 10. bis 14. März 2010 mit über 40 Ausstellern auf der ITB vertreten. Den Kanada-Stand finden Sie in Halle 2.1, Stand 391.

Kanada-Hotline: 01805-KANADA(526232) (0,14 Euro/Min.). Verbraucher können neben der Hotline auch ausführliche Informationen in deutscher Sprache auf der Webseite www.canada.travel abrufen.
Gerne steht Ihnen das Team der Canadian Tourism Commission in Düsseldorf für weitere Fragen zur Verfügung:

Karl-Heinz Limberg, Direktor der CTC für Deutschland unter 

limberg.karl-heinz@ctc-cct.ca
Barbara Ackermann, zuständig für Public Relations & Media unter

            ackermann.barbara@ctc-cct.ca
Michaela Arnold, zuständig für Reisebüros, Veranstalter und das Canada Specialist Programm unter

arnold.michaela@ctc-cct.ca
Jens Rosenthal, zuständig für Consumer Promotions, Reiseplaner und Messen unter

rosenthal.jens@ctc-cct.ca
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